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10.1. L. MERCADO ESTADOUNIDENSE A PRIMERA VISTA

Podriamos considerar al mercado estadouni dense del vino como un nercado joven. El
vol umen total enmillones de cajas de 9 litrosse situd enel afio 2001 en 237 millones, lo
que representa unincremento del 1% conrespectoal ano 2000. Desde el ano1993 el total
de vi no distribui doeneste mercado ha creci do un 24%.

Enrelaciénconel corsumo Per Gipita durante el afio 1999, EEUUocupd el puest o i mero
31 con un promedio de 7,56 litros por persona y afio. Dicho consunw estd todavia muy
lej os de los 33,6 que tiene Espafa, que ocupa el octavolugar, y de Luxemburgo y Frarcia,
que ocupan el primer y segundo lugar en la clasificacién con 62,7 litros. H pronedio
mundial es de 3,7 litros/persoma.

Podenws decir que larecesiondel 2001 frend el consuno de vinos en EEUU..Por un lado
lacrisis de las empresas tecnol 6 gicas afectd de forna inportante al consuno de vinos en
el area de la Bahia de San Francisco, donde se registré unretroceso del 3% del consuno de
vinos. En otros mercados cono Seattle, Portland Neva York Atlanta y Boston,
relacionados también con la tecnologia, también se registré “tn debilitamiento de h
denmanda de vinos. Enel caso de Nueva York el mercado tambiénfte impactado ademas
delarecesion por lalegislaciondel State Liquor Authority.

En cuanto a las variedades, el aumento del consuno de Chardonnay pasé de un
incremento de un 12% en el 2000 a tan solo un 7% «en el,2001, Sauvi gnon Bl anc pasé de
crecer un6% enel 2000 aundébil 2% enel 2001. Porotra parte, Pinot Grigioreigistré juto
a Shiraz unfuverte increment o, un44%. Paradjicamente 1as variedades francesas, Gbernet
Sauvi gnony Merl ot que venianregistrando fuertes incrementos de consuno durante los
noventa, registraron timidos avances. Finalment e Red Zinfandel registré unleve retroceso
enventas, y Pinot Noir crecié tansoloun8% en el 2001 frente ala expansiondel 20% enel
2000.

Por categorias de precios, fuerondelos vinos comercializados enel rango de precios de 7 a
al0dolares por botellalos queincrementaron en mayor cantidad sus ventas, unavance
del 9% por otrolado mucho menor que el registrado enel 2000, un 22%. Los vinos con
precios entrelos 10y 14 ddlares crecieronconmayor intensidad, un17% en 2001.

10.2. DATOS ESTADISTICOS DEL MERCADO DE VINOS DE IMPORTACION 2001

La cuota de mercado de 1 os vinos inportados al mercado norteamericano enel afo 2001
fue del 22%. Dicha cuota de mercado ha crecido en el periodo 2000-2001 donde 1 os vi nos
importados registraron un avance del 9% frente al retroceso de alrededor del 1% que
experimentaronlos vinos californianos en el mercado estadouni dense durante el mismo
periodo.

Del total de importaciones en 2000, el 86,4% correspondi 6 a vinos de mesa, seguido de

vinos espunosos conun 8,75% y vinos dul ces conun2,7%. H restante 2,15% corresponde
a otras categorias de vinos.
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IMPORTAQONES POR CATEARIAIE VINO (ni 11 ones de caj as de nueve litros)

2000 2001 Porcentaje de Variacié n

2001/00

Vinos de mesa 42.321 46.208 9%

Vinos espunosos 4.142 3.286 -21%

Vinos fortificados 969 1,084 12%

Otros 3.851 4.247 38%

Total vinos 51.283 54.825 7%

imp ortados

Fuent e : The Gonber g Fr edi ks on-2001 Annual W ne Industry Report

[esde el afio 1996 los vinos importados han ganado un 5%.del total del nercado
estadouni dense de vinos. Las principal es razones de este avance sonlos atractivos precios
(debido a la alta cotizacion del dblar) y la alta calidad de las cosechas. H principal
increment o por parte de 1os vinos importados lo registraronlas variedades Shiraz y Pinot
Grigio, variedades vinicol as of ertadas de especial nmente por Asstralia e Italia. Los vinos de
estas variedades aumentaronun49 %y un30% respectivamente.

Del total de vinos inportados Italia y Francia ocupan el prinmer lugar y segundo
respectivamente aunque enval ores Francia lidera el nercado de vinos importados.

Australia fue el pais que registré unmayor increment o de exportaciones de vi nos a EEUU
en 2001, un 31%. El avance de los vinos® australianos se viene produciendo de forma
continua desde mediados de 1os 90, cuando10s consumidores estadouni denses empezaron
areconocer el altovalor delos vinos deeste pais y sobre todo el potencial de su princi pal
variedad, Shiraz. En la actualidad Australia cuenta también con una amplia red de
distribuci 6 nde sus vinos en EEUL

Los vinos italianos registraron tambiénunincremento considerable durante el 2001, mas
de un 10%, consigui endo’ ventas de més de 17,4 millores de cajas. Bste incremento se
explica princi pal me nte por el fuerte incremento del consuno de Pinot Grigio, asi cono el
descenso de precios'de vinos ce cali dad del Norte de Italia (Toscama).

Chile por suparte, cosiguié unincremento de ventas del 3%, hastalos 57 millones de
cajas, ocupando, de-tuevo el cuarto lugar del ranking de vinos inportados en EEUU
durante el 2001.

Frelmente, las ventas de vinos de nesa de Espafia y Argentina aument aron al rededor del
15% en EEUU.
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10.3. EL VINOESPANOL EN EL MERCADO ES TADOUNI DENS E - 2001

El consuno de vinos de nesa espafiol es en EEUU durante el 2001 aumenté un15%, por
ercima del aumento del 7% registrado por eltotal de vinos importados en EEUU y muy
por encina del 1% de aumento del total del mercado estadouni dense de vinos en 2001.

2001 2000 Variaci6on01/00
Total importaciones EE UU. 54.825 51.283 7%
(miles de cajas e 9 litros)
Total importaci ones vinos | 2.501 2.260 11%
espafiol es (miles de cajas de 9
litrcs)
Guot a Espafia /ftotal 4,56% 4,4% 3,6%

Fuent e : The Gonber g Fredrikson Report

Del total delas importaciones estadouni denses procedentes de Espana-en el ano 2001, el
55% correspondi6 a Vinos de mesa, el 28% a vinos espumosos, 11,8% a Jerez y el 52%
restante a otros vinos. La partida de vinos de nesa registré un avance considerable
durante el afio 2001, enviéndose incrementada un 15%. Encuanto a 1os vinos espumosos,
éstos empiezan a recuperarse del efecto 2000, aunque la categoria si gue experi ment ando
retrocesos del 21% (total de inportados). Finalmente, en lo que se refiere a vinos

fortificados, bésicanent e Jerez, se observa un aumento l eve por primera vez enlos tltinos
periodos, un 8 %.

IMP ORT ACI ONES DE VINO PROCEDENTES DE ESP ANA3

2000 2001, “ [Porcentaje de Variacién
2001/00

Vinos de nesa 1.376 1.197 15%
Vinos espunwsos 689 703 2%
Vinos Fortificados 275,8 2977 8%
Otros vinos 99 125 26%
Total vinos
imp o rtados

de Espafia 2.501 2.260 11%

Fuent e: Adans Wi ne Fhndbook 2001

En relaciénconel sector de vinos fortificados ( Jerez, Gporto, Mirsala,...) Espafia sigue
situandose ‘en el segundo puesto entre los exportadores de vino después de Portugal.
Anbos paises perdieron cuota de nercado durante el afio 2000, a favor de Italia y
Astralia.

3 Miles de(@jas de 9 1tros ode 12 botell as.
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Por 10 que respecta al brandy, las inportaci ones enel mercado estadouni dense al canzaron
los 525.116 litros en 2000, suponiendo un 2,9 % del total de 1os mercados exteriores del
Brandy de Jerez.

DATOS POR DENOMI NACIONES DE ORI GEN¢*
(segtindatos proporcionados por sus respectivosConsej os Regul ador es5)

CAVA

Las exportaciones de cava, seginel (Onsejo Regul ador, ascendierona 713.993 cajas, 1o que
supone unincremento del 1,74% respecto del afio 2000(701.780 caj as).

NAVARRA

Las inpor taciones de vinos de Navarra en EEUU registraron unaumentocde 19,98 % hasta
situarse enlos 427.649 1 (47.516,55 cajas de 9 litros). (abe destacar-que durante este afio se
ha superado el retroceso que habian experimentado las. exportaciones al mercado
estadouni dense desde el 1997 al 2000.

00 00 01 01 %
Litros Gajas Litros Cajas
Genérico 229.141 25.460,11 369.805 39.978.33 57.02
Giarnza 90.117 10.013 46.978 5219,77 -47.87
Reserva 33.181 3686,77 18.994 2110.44 -42.26
Gran Reserva 3.992 443,55 1872 208 -53.11
Total 356. 431 39.603,43  427.649 47.516,54 19,98

Fuente: Consej o Regul ador Denomimnaci6 n de Origen de Navarra

PENEDES

Las exportaciones de esta denominaci 6 n de origen ascendierona untotal de 39.893 cajas
durante el afio 2001, segtndatos del (nsejo Regul ador.

RIAS BAIXAS

Segin el Grnsello Regulador Rias Biixas, las exportaciones a Estados Unidos en el 2001
fueron de 26.653 cajas, registrandose un descenso de un 7,14% respecto del afio
2000(28..700 caj as).

“Nota: Dit os act ual i zados con est adist i cas del afio 2001.
3Dt os de 2000 t odavia.
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Estados Unidos continta siendo el primer importador de vino de esta denominaci 6 ncon
una cuota del 33% enla exportaciones.

RIBERA DEL DUERO

Durante el afio 2001 se exportarona EEUU330.255 litros de vino de Ribera del Duero. Los
datos registrados pertenecen al mimero de bodegas que han comunicado sus cifras de
exportacion al Consejo Regul ador. Los datos del 2000 corresponden a 39 bodegas y los
dat os del 2001 a 37 bodegas.

Datos Exportaciones 2000 y 2001

2000/39 Bod. Gajas k9 litros 2001/37 Bodegas Gyjas 9 litros

384.374 litros 42708 ,22 330.255 litres 36.695

Incremento: - 14,07%

RIOJA

Los vinos de Rioja vendieron un total de 3.916.053 litros enel 2001, 1o que implica un
aument o del 14.56% conrespectoal 2000. Dentro de los vinos de Rioja, 1cs més inpor t ados
fueronlos crianza que registraron eneste periodounaumento de un 16.61% al canzando
ua cifra de 1.853.881 1.

Por tipos de vinos 1a evol uwci 6 nha sidola siguiente:

Litros Cajas 9L Litros Gjas 9L
SinGianza 730.090 81.121,11 943.410 104.823,33
Gianza 1.589.7>4 176.639,33 1.853.881 205.986,77
Tint o Reserva 957.035 106.337,22 960.838 106.759,77
Tinto G. Reserva 141.472 15.71911 157.924 17.547,11
Total 3.418.351 3M.816,77 3.916.053 435.117

Var. 01/00%

SinGianza 730.090 943.410 29.22
TintoCriamza 1.589.7%4 1.853.881 16.61
Tinto Reserva 957.085 960.838 0.40
Tinto GranReserva  141.472 157.924 11.63
Total 3.418.351 3.916.053 14.56
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Es interesante destacar que 1 os vinos de Ri op experi ment aron un aument o enni mero de
litros de 14,56% y eninporte de 5,74%. Encuanto al preci o medio podenos hablar de una
disminuci 6 nde (- 7,70%) val orandose el litroa 1.028,09 ptsA.

VALDEPENAS

Segun datos del (nsejo Regul adoy;, durante el afio 2001 se exportarona Estados Uni dos un
total de 10.374 caj as 1 o que supone un descenso de un7,24% respecto al 2000(11.183 caj as).

PRIORATO

Segtin el nsejo Regul ador, se exportarondurante el ano 2001 untotal de 9.162 cajas de
esta denominaci 6 na Estados Uni dos.

UTIEL - REQUENA

Durante el afio 2001, segtindatos del nsejo Regul ador, se exportaronaEstados Uni dos un
total de 11.141 cajas, 1o que supone un descenso del 35% frerte a las cifras del afio
2000(17.172 caj as).

10.4. ALGUNAS CONSIDERACIONES SOBRE PROMOCION DEL VINO ESP ANOL
ENEEUU.

Pretendenos en este epigrafe establecer uma serie de puntualizaciones basicas
sobre el mercado estadouni dense de vinos que son de gran interés para el exportador
potercial:

1) H consuno de vino de mesa’en’EEUU ha aumentado de forma considerabl e
durante los dltimos 10 afios;,, siendo el crecimiento del consuno de vino
inpor t ado mucho mayor.que el de vi no producido en EEUU. Para que sirva de
gemplo el incrementode vinos inportados durante el periodo 1999-2000 fue
del 13% frente al 2,4% que creci6 el consuno del vino estadounidense.

2) En los ds altines afios, Astralia ha increnentado en un 60% su cuota de
mercado pasando de representar el 10,54% de las inpor taciores en 1998 al
16,04% en el 2000. (hile tambiénregistra avances muy inportantes. Enanbos
casos, estos paises han realizado grandes inversiones tecnolégicas en sus
bodegas;,  procesos de concentracion de las mismas formando grandes
congl omerados enpresarial es, y adaptaciones de cultivo de uvas inportadas y
de técnicas vinicolas. Ademdas de invertir en programas de publicickd y
promocon

3) Los actores dominantes del mercado son grandes empresas multinaci onal es con
fuertes equi pos de ventas y presupuestos promocional es.
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)

H publio estadouni dense reconoce e identifica con mayor facilidad los
origenes varietales como cabernet-sauvi gnon, merlot y chardonnay que las
denominaci ones de ori gen.

Se distinguen cinco segmentos de vinos, 1os jug- wires (3- 6%), premium-wines
(7-119), dl trapremium-wines (11-20%), 1uxury-wines (21- 50$) e icons- (450$) en
fuxiéondel precio.

Los principales puntos de venta minoristas sonlos liquors stores pero durante

les altinos afos las ventas de vinos premi um ha avanzado de f orma notabl e en
los supermercados de los estados donde se autoriza la venta de 1os mismos.

Bstos establ ecimi entos suponen una nueva via de distribucién de gran interés
paralos vinos premiums.

Wires from Spain

OFCOMES NY
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